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Live DMA ist ein europäisches Netzwerk das 2012 gegründet wurde um die Bedingungen des Live-
musiksektors zu unterstützen und zu fördern. Das Netzwerk besteht aus 17 Mitgliedern in 13 Län-
dern die insgesamt mehr als 2500 Festivals, Musikclubs und Konzertbetriebe repräsentieren. 2017 
wurde Live DMA von der Europäischen Kommission als europäisches Netzwerk anerkannt und hat 
mittels des Programms Creative Europe eine Finanzierung für das Projekt Live Style Europe erhal-
ten. Ziel des Projekts Live Style Europe ist es, den Live Musik Sektor zu stärken und Musikclubs, 
Konzertbetriebe, Festivals und Dachverbände mit Kompetenzen und Ressourcen zu stärken, damit 
diese sich leichter an die aktuellen Entwicklungen anpassen können. 

Am Open Club Day öffnen Musikclubs und Konzertbetriebe in ganz Europa ihre Türen für Besucher 
die nicht unbedingt mit Live Musik Spielstätten vertraut sind (Nachbarn, Bewohner der Umgebung, 
lokale Autoritäten, Geschäfte und Einzelhändler, usw.). Er stärkt somit den Live Musik Sektor auf 
lokaler, regionaler und Europäischer Ebene. 

Die Clubs präsentieren ihre verschiedenen Aktivitäten, die den Besuchern normalerweise voren-
thalten bleiben. So können sie damit auch zusätzliche Aktionen zum Konzertprogramm, wie beis-
pielsweise kulturell-pädagogische Aktivitäten oder Unterstützung von Musikern, ins Licht rücken. 
Den Besuchern soll gezeigt werden, dass es verschiedene Berufe benötigt um einen Clubs oder 
einen Konzertbetrieb zu führen. 

Der Open Club Day ist u.a. eine tolle Gelegenheit, um das Bewusstsein für die dort geleistete, teils 
ehrenamtliche Arbeit zu schärfen. Die Clubs tragen maßgeblich zu der Attraktivität und Lebhaftig-
keit von ihrer Umgebung bei, sie bringen Leute zusammen, sie machen Kunst und Kultur zugän-
glich, sie arbeiten mit lokalen Partnern und sie sind leidenschaftlich, was ihre Arbeit angeht. Das 
Open Club Day Event-Konzept wurde von PETZI und SBCK in der Schweiz entwickelt und wird dort 
seit 2015 auf nationaler Ebene erfolgreich durchgeführt.

VORTEILE FÜR DIE MUSIKCLUBS

•	 Positive Kommunikationskampagne betreffend der Präsenz, der Arbeit und des Einflusses des 
Musikclubs und der Konzertbühnen auf ihre Umgebung 

•	 Bessere Wahrnehmung und besseres Verständnis für die Arbeit seitens der Nachbarn und der 
Öffentlichkeit

•	 Stärkung einer guten Nachbarschaftsbeziehung
•	 Aufmerksamkeit der Politiker für die momentanen Herausforderungen, Schwierigkeiten, Pro-

bleme und allgemeinen Herausforderungen im Tätigkeitsbereich des Clubs schaffen
•	 Resonanz bei lokalen Medien erreichen 
•	 Neue Besucher gewinnen 

EUROPA VEREINT - NEHMT TEIL! 

Das Ziel des Open Club Day ist es, die wachsende Bedeutung von Live Musik Spielstätten in ganz Eu-
ropa zu betonen. Gemeinsam können wir positive Auswirkungen auf nationaler und regionaler Ebene 
und die Anerkennung von Clubs und Konzertbühnen als wichtige Kulturmitwirkende erreichen. Clubs 
und Konzertbühnen können durch die Teilnahme an dem Live DMA Projekt weitere Networking Mö-
glichkeiten kennen lernen und von einer weitreichenderen Medienaufmerksamkeit profitieren.

ABOUT

VORTEILE



Clubs und Konzertbühnen sind autonom und können frei über den 
Inhalt des Open Club Day entscheiden. 
Ein paar Ideen: 

•	 Führung durch den Club

•	 Workshops und Mitmach-Aktionen (Soundcheck, Lichtinstalla-

tion, Catering…) 

•	 Kleine Konferenz-Sessions oder Präsentation mit den Key Playern 

der lokalen Musikbranche (Festival-Teams, Besitzer von Platten-

geschäften, Musikern…) 

•	 Einladung von Partnern und potentiellen Partnern 

•	 Informelle Chill-Area für Drinks und Snacks 

DAS EVENT

INSPIRATION

ORT

DATUM 

ORGANISATION

Live Musikspielstätten öffnen am gleichen Tag in ganz Europa ihre 
Türen!

SAMSTAG 03.02.2018 
Aktionen die am Sonntag den 04.02.2018 stattfinden werden auch 
in das Programm aufgenommen.

VOR DEM OPEN CLUB DAY 

•	 Live DMA koordiniert das Event und stellt alle notwendigen 
Information zur Verfügung 

•	 Eine Ansprechperson in jeder nationalen Dachorganisation 
unterstützt die Clubs und Konzerthallen 

•	 Die interessiertent Clubs füllen das Anmeldeformular aus und 
planen ihre Aktion

NACH DEM OPEN CLUB DAY 

•	 Live DMA versendet ein Bewertungsbogen an alle Teilnehmer 
•	 Sämtliche Medienberichterstattung wird gesammelt und ein 

Pressespiegel des Open Club Days wird veröffentlicht 

©  Undertown

©  Brigou2017 Bikini Test

©  Brigou2017 Bikini Test

©  Brigou2017 Bikini Test

©  FEDELIMA



Live DMA stellt ein Kommunikation-Kit für alle teilnehmenden Clubs und Konzertbetriebe zur Verfü-
gung: Save the Date, Pressemitteilungen, Logos, visuelle Identität und Design.

Live DMA ist für die Kommunikation auf EU-Ebene verantwortlich 
•	 Kommunikation gegenüber Europäischen Partnern und Interessenvertreter der Live Musik Branche 
•	 Eine Europa-Pressekonferenz findet eventuell im Januar auf dem Eurosonic Festival in den Nieder-

laden statt 
•	 Verwaltung der Open Club Day Webseite 
•	 Verwaltung der Open Club Day Social Media Plattformen Facebook und Instagram 

Nationale Dachverbände sind für die Kommunikation auf nationaler Ebene zuständig 
•	 Pressemitteilungen für die nationalen Medien 
•	 Dachverbände können eine Pressekonferenz veranstalten um das Open Club Day Event und die 

landesweite Teilnahme vorzustellen 
•	 Die Dachverbände sind für die Verbreitung des Kommunikation-Kits verantwortlich

Musikclubs kommunizieren auf lokaler Ebene 
Die Clubs kommunizieren auf lokaler und regionaler Ebene (Pressemitteilungen und Pressekonfe-
renzen). Der Inhalt der lokalen Kommunikation kann hier vor allem auf die Aktionen der teilnehmen-
den Spielstätten gerichtet werden. Es ist dennoch sehr wichtig, dass auch die generelle Idee hinter dem 
Open Club Day und die Teilnahme an einer europaweiten Bewegung kommuniziert wird. 

•	 Open Club Day Website www.openclubday.com die zu allen teilnehmenden Clubs und Konzert-
betriebe verlinkt 

•	 Open Club Day Facebook und Instagram 
•	 Artikel und Einträge auf den Websites von Live DMA, den Dachverbänden und den Clubs und 

Konzertbetrieben 
•	 Social Media Plattformen (Live DMA, Dachverbände, Clubs und Konzertbetriebe) 
•	 Open Club Day Podcast Episode 

KOMMUNIKATION

KANÄLE

WEB

•	 Pressemitteilungen
•	 Pressekonferenzen (vor allem auf lokaler und regionaler Ebene)

•	 Versand eines Open Club Day Newsletters (Live DMA und Dachverbände) 
•	 Einträge in Newslettern (Live DMA, Dachverbände, Clubs und Konzertbetriebe)

MEDIA

INTERN

#openclubday



29. September 

6. Oktober 

Live DMA sendet die Informationsbroschüre und ein Save the Date an die 

Dachverbände

Die Dachverbände informieren ihre Mitglieder über den Open Club Day 

9. Oktober Live DMA sendet das Kommunikationskit an die Dachverbände. 

16. Oktober Die Dachverbände verbreiten das Kommunikationskit und das Anmeldeformular 
an ihre Mitglieder  >> REGISTATION DEADLINE: 1. DEZEMBER 2017 <<

31. Oktober Live DMA und die Dachverbände kündigen den Open Club Day an: Pressemitteilun-
gen, Save the Date, Open Club Day Newsletter, Soziale Medien

November Live DMA und die Dachverbände verstärken die Kommunikation (Ankündigung 
erster Teilnehmer, verstärkte Präsenz auf den sozialen Medien, Podcast, usw.)  

Clubs und Konzertbetriebe füllen das Anmeldeformular aus und beginnen ihre 
Teilnahme zu kommunizieren 

1. Dezember 

3. Dezember

REGISTRATION DEADLINE

Live DMA und die Dachverbände kommunizieren die Teilnahme der Clubs und 
Konzertbetriebe an der ersten europäischen Edition des Open Club Days 

Open Club Day Website wird online gestellt 

Dezember + Januar Live DMA und Dachverbände verstärken die Kommunikation 

Live DMA hält eventuell eine Pressekonferenz auf dem Eurosonic Festival in den 
Niederlanden 

Clubs und Konzertbetriebe verstärken lokale und regionale Kommunikation 

3. Februar OPEN CLUB DAY 

Februar Live DMA versendet einen Bewertungsbogen an alle Teilnehmer 

Pressespiegel: Nationale, regionale und lokale Artikel und Berichterstattungen 
werden gesammelt 

März Live DMA erstellt einen gesamten Pressespiegel für den Open Club Day

Ende März Live DMA und Dachverbände versenden eine abschließende Pressemitteilung mit 
den Ergebnissen der ersten europäischen Ausgabe des Open Club Day

Ankündigung, dass die Ergebnisse am PrimaveraPro Event in Barcelona vorgestellt 
werden

ZEITPLAN



Projektreferentin

Elisa Thoma
Communication Officer 
Live DMA 

elisa.thoma@live-dma.eu 
+33 7 67 00 59 89
www.live-dma.eu 

Kontaktperson im Dachverband (to be confirmed)

FEDELIMA: Benjamin (benjamin.fraigneau@fedelima.org)

LiveKomm: Christian (christian.ordon@livekomm.org) 

LOFTAS: Rasa (rasa@menufabrikas.lt) 

iKSV: Asli (asli.yurdanur@iksv.org)

Kultura Live: Arkaitz (info@kulturalive.com)

Collectif Culture Bar-Bars: Chloé (chloe@bar-bars.com)

Music Venue Trust: Beverley (beverley@musicvenuetrust.com)

KeepOn: Federico (federico@keepon.it)

Svensk Live: Joppe (joppe@livemusiksverige.se)

Vereniging Nederlandse Pop: Arne (arne@vnpf.nl)

PETZI: Isi (buero@petzi.ch)

NKA: Andreas (andreas@konserarrangor.no)

DanskLive: Maren (maren@dansklive.dk)

Club Plasma: Caroline (caroline.courtcircuit@gmail.com)

Club Circuit: Marc (info@clubcircuit.be)

ASACC: Adriana (XX@asacc.net)

ACCES: Elda (elda.gomez@salasdeconciertos.com)
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